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70 de tijd, zo de zeden. Ook de sportzeden zijn sinds de wedergeboorte van de sport in het Enge-
land van de negentiende eeuw sterk geévolueerd. Trainen bijvoorbeeld werd in die tijd als bijzonder
onsportief beschouwd. Het gaf de getrainde sporter tijdens de wedstrijd immers een voordeel en was
allerminst fair play. In het kader van good sportmanship deed je dat als gentleman dus niet.

Zo mogelijk viel geld nog moeilijker te rijmen met de gedachte van moreel hoogstaande sportbeleving.
Sport diende als frivool tijdverdrijf voor de happy few, als beschaafde krachtmeting in de betere kringen,
in het beste geval ter staling van de jeugd aan de colleges van Eton en Cambridge. Dat nobele concept
diende te allen tijde ver weg te worden gehouden van de vervuilende werking van geld. Sporten die daar
een uitzondering op maakten, zoals baanwielrennen of baseball in de VS en wegwielrennen in Europa,
waren entertainment voor het plebs. Viervoudig olympisch kampioen Jesse Owens, de Usain Bolt van
dejaren dertig, mocht op basis van een vreemd soort invulling van de olympische eed en op straffe van
inleveren van zjn medailles geen dollarcent verdienen aan zijn sportieve talent. Zijn leven was een ar-
moedig brokkenparcours. Voetballers als Raymond Braine en Dis Bastin werden in de tijd van Owens uit
de nationale ploeg gegooid, omdat ze hun voetbalkwaliteiten te gelde wilden maken via het verbinden
van hun naam aan een café. Sport was een beetje als seks: uiteraard waren ze allebei prima. Maar wie er
geld aan verdiende, was een hoer.

Maar ook die sportzeden evolueerden. Usain Bolt is multimiljonair, profvoetballers verbinden hun naam
ongegeneerd aan alles waar munt uit te slaan valt. Professionele tennismiljonairs zijn sinds 1988 welkom
op de Olympische Spelen, het laatste zogezegde anti-sportmiljonairbastion. De traditionele non-pro-
fitsportclub wordt steeds meer vervangen door commerciéle aanbieders van fitness, yoga en city runs.
Het loonbriefje van Floyd ‘Money” Mayweather ... Geld verdienen aan sport, niks mis meer mee.
Trainen en geld waren dus ooit des duivels, doping kon dan weer wel. Hoe zwaarder het spul, hoe
meer van de sporter kon worden gezegd dat hij er écht wel alles voor over had en dus zijn sport alle
eer aandeed. Sinds een halve eeuw zijn 0ok de zeden en regels ten aanzien van doping langzaamaan
veranderd, van compleet oké over 'hoort er nu eenmaal bij' en omerta, tot 'kan echt niet meer: Welke
middelen nu precies mogen en welke andere weer niet, zal onder invioed van de vaart der dingen,
voortschrijdende inzichten en de medische wetenschap blijven evolueren, net als de houding tegen-
over doping in het algemeen. Het is van doping in de publieke perceptie maar een klein bruggetje:
Team Sky moderniseerde, verwetenschappelijkte en 'verangelsaksiseerde’ de vastgeroeste wielerkro-
kodillencultuur. De ploeg kwam met nieuwe trainingsmethodes, voedingsleer, design outfits, Jaguars,
sciencefictionachtige teambussen, koers-Engels als ‘marginal gains' en computergestuurd fietsen op
de wattagemeter. Met een tsunami van rochels, urine en verwensingen tot gevolg. Over afzienbare tijd
zal er op hen teruggekeken worden als baanbrekende vernieuwers die de nieuwe norm hebben gezet.
Ook dat is veranderende sportcultuur.

Vroeger stonden gamende jongeren in de beeldcultuur als metafoor voor hangerige couchpotato’s.
Mogelijk in Parijs 2024 al zullen ze als topatleten tiidens de openingsceremonie mee het stadion bin-
nenstappen. Het is een kwestie van tijd tot op de doorsnee kinderkamer een poster van een gamekam-
pioen in een comfortabele fauteuil naast die van een dribbelende Hazard of een zwevende Courtois
komt te hangen.

In Sport & Strategie Viaanderen houden we ook in deze editie de vinger aan de pols van de veranderen-
de zeden in het sportmanagement. In het Amerikaanse basket en baseball wordt het sportieve beleid
steeds meer data- en statistiekgedreven (pagina 30), in het Viaamse onderwijs wordt sport - langzaam-
aan en eindelijk - erkend als belangrijk (pagina 8). En dan de voetbalbond! Tot ergens eind twintigste
eeuw een bastion van onkunde, allergisch voor professionalisme en goed beleid. In ons coververhaal
maakt Bart Verhaeghe komaf met dat seniele blunderimago.

Het is misschien maar een kwestie van tijd voor er in de sport ook komaf wordt gemagkt met pakweg
homofobie of de ongelijke behandeling van mannelijke en vrouwelijke atleten. Of dat er misschien zelfs
iets van good governance opduikt bij grote wereldsportoonden!
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